Pripadova studie Intextové reklamy

se spolecnosti Microsoft

Intextova reklama predcila nase ocekavani
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Trvani kampané
3 mésice

3700 nové zaregis-
trovanych
e-mailovych adres
Cena kliku pod
1 KE

Cena za impresi
pod 0,30 K&

?

va, coolhotmail.cz

wice informact

Coolhotmail

sluzba spole¢nosti
Microsoft, ktera nabizi
nejen unikatni
e-mailovou adresu, ale
také vSechny dostupné
Windows sluzby.

Spole¢nost Microsoft vyzkou-
Sela novy format internetové
reklamy Intextovou reklamu na
propagaci sluzby Coolhotmail.
Vysledky a efektivita nového
reklamniho kanalu byly pFijem-
nym prekvapenim. Zeptali
jsme se Jifiho Grunda, marke-
tingového managera spole¢-
nosti Microsoft, na par otazek.

Pro¢ jste se rozhodli
pravé pro novy formét
Intextové reklamy?
ProtoZe chceme zkouSet
pravidelné nové véci
a protoze véfime, Ze je
to zpusob, jak oslovit uzi-
vatele, ktefi jinak Uspés-
né unikaji nasim reklam-
nim sdélenim na jinych
media-typech.

Co bylo cilem celé re-
klamni kampan é?
Cilem bylo ukazat na-
vstévnikim sluzbu, ktera
v CR existuje dlouho, ale

nikdo o ni nevi, CZili
awareness.

VyuZili jste i jinych ty-

pa internetové rekla-
my?

Ano samoziejmé, doslo
k  vyuziti banneru,
kontextove reklamy

a e-mailingu.

Jaky byl rozpo €et na
celou reklamni
kampan?

BohuZel nemohu sdélit,
ale vzhledem k tomu, Ze
jsme wvyuzili i internich
stranek, jejich reklamni
prostor prepocCitany na
finance stal pfiblizné
600 000 K¢, tak to bylo
v fadech statisicu.

Jak dlouho Intextova
kampan trvala?
Intextovou reklamu jsme
zkouSeli 3 mésice.

Byl jste s kampani
spokojeny?

S Intextovou kampani
jsme byli spokojeni a ci-
lem bylo doplnit naSe
standardni komunikaéni
kandly, které oslovuji
nase uZivatele novym
zplsobem, tak aby byl
mozny zasah co nejvét-
Si.

Jaké byly
kampan é?
Vysledkem byla registra-
ce desitek tisic novych
uzivatela, z toho 3700
pfimo z kanalu intextové
reklamy a dalSi stale pfi-
byvaji. Cile, které jsme si

vysledky

dali, jsme splnili a poda-
filo se ndm, v pfipadé
této sluzby, zvysit pove-
domi o znacce, zménili
jsme vnimani uzivateld,
ktefi do nedavné doby
zZili v doméni, ze na trhu
freemail(, neexistuji al-
ternativy. Konkrétné tato
nase sluzba Coolhotmail
nabizi 5GB prostoru pro
e-maily, coZ je na Ces-
kém trhu 2,5x vice nez
nabizeji lokalni poskyto-
vatelé.

Jaké byly vysledky in-
textové kampan & ve
srovnani s ostatnimi
reklamnimi formaty?
Vysledky z klasickych
formatd budou vzdy pre-
vySovat vysledky novych
a potvrdilo se to i na nasi
kampani. Intextova rekla-
ma méla enormni hodno-
ty v mife prokliku a fun-
govala v jisttm sméru
efektivnéji nez nékteré
standardni forméty. Ce-
na 1 kliku byla pod hrani-
ci 1 K¢ a cena za 1 im-
presi se pohybovala ko-
lem 0,30 K¢.
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